INnformationen

Fachmessen

Industrie

Verbande optimistisch:
»,2007 wird ein gutes Jahr*

ngeachtet einer mog-

lichen Bremswirkung
durch die Erhéhung der Mehr-
wertsteuer wird der Lederwa-
renhandel 2007 ein leichtes
Umsatzplus erreichen kénnen.
Diese Prognose versffentlichte
der Bundesverband des deut-
schen lederwaren-Einzelhan-
dels (BLE) zur Offenbacher
intetVIEW. Zu einem optimisti-
schen Ausblick gelangen auch
die Hersteller im Bundesver-
band Lederwaren und Kunst-
stofferzeugnisse.

Optimistisch im Vorfeld

ler interVIEW: Ursula Diehl, Geschéafts-

aber beim Lederwaren-Einkauf
fur viele Kunden nicht mehr im
Mittelpunkt des Interesses. Fir
besonders angesagte oder
hochwertige Artikel werden
ohne Diskussion beachtliche
Preise gezahlt”.

Auch der Bundesverband
Lederwaren und Kunststoffer-
zeugnisse erwartet von der
Steuererhéhung nur eine ge-
ringfugige Negativwirkung. Da-
bei wird auf einen weiteren
Ausbau des Exportgeschéfts
gesetzt,

fUhrerin der Messe Offenbach, und BVLK-GeschéaftsfUhrer

Manfred Junkert.

Das Einzelhandels-Ergebnis
des vergangenen |ahres
schatzt der BLE mit einem Plus-
wert von 3 Prozent ein. Das
Jahr 2005 hatte ein Plus von 5
Prozent gebracht. Beim Blick
auf 2006 weist der Verband
allerdings auf starke Unter-
schiede hin: Vor allem profi-
lierte Geschéfte in guten Lagen
groferer Stadte haben oft tiber-
durchschnittlich abgeschnitten.
Einige profitietten dabei auch
von GeschéftsschlieBungen bei
Mitbewerbern.” Nach Angaben
des BLE sind auf dem deut-
schen Markt jetzt noch etwas
mehr als 2000 spezialisierte
Lederwaren-Fachhandler aktiv.
Im Jahr 2004 waren das noch
2067

Als erfreulich wird ein anhal-
tender Trend zu hoherwertigen
Qualitaten bezeichnet: Fir den
Verbraucher ist der Preis zwar
nach wie vor wichtig. Er steht

In den ersten zehn Mona-
ten 2006, sagte der neue
Verbandsgeschéftsfihrer Man-
fred Junkert, habe sein Indus-
triezweig ein Umsatzplus von
5,9 Prozent erreicht. Die Umsat-
ze von Januar bis Oktober 2005
lagen mit 279 Mio. Euro erheb-
lich tber dem Vergleichszei-
traum des Vorjahres. Dagegen
sind die Auslandsumsétze, die
gewdhnlich etwa ein Viertel
des Gesamtumsatzes ausma-
chen, um 8,7 Prozent gesun-
ken.

Bei den Erzeugerpreisen
spricht der Verband von Stabi-
litat. Sie lagen mit einem
Anstieg um 0,8 Prozent deut-
lich unter dem Anstieg der
Lebenshaltungskosten (1,8
Prozent). Zur Preisstabilitdt trug
die Stabilitét der Lohnkosten
bei. Sie seien seit 2005 nahe-
zu gleich geblieben, sagte
Junkert.

BGH lehnt ,Kelly Bag“-Klage ab

D er erste Wettbewerbsse-
nat des Bundesgerichts-
hofs hat die Revisionsklage
des franzosischen Lederwa-
renherstellers Hermés endgiil-
tig abgewiesen. Damit bests-
tigte die oberste Gerichtsins-
tanz die Entscheidung des
Oberlandesgerichts Kéln zu
Gunsten der Lederwarenher-
steller Picard und Tristano
Onofii sowie des Fachgeschaf-
tes Lederwaren Reucher in
Kéln. Die Klage bezog sich auf
die vermeintlichen Nachah-
mungen der Hermes-Modelle
Kelly* und ,Birkin“ sowie ,Les
Bolides* (friher Bugatti) und
den dadurch bewirkten angeb-
lichen VerstoR gegen das
Gesetz gegen den unlauteren
Wettbewerb (UWG). Die von
den Hermes-Anwaélten bundes-
weit gefiihrte Kampagne stiitz-
te sich darauf, dass durch die
Taschen anderer Hersteller
angeblich eine vermeidbare
Herkunftstduschung, Rufaus-
beutung sowie Rufbeeintrach-
tigung der Luxus-Taschen erfol-
ge. Dies ist nach § 4 Zif. 9
UWG unzulgssig.

Wahrend das Oberlandes-
gericht Koln eine Wettbe-
werbsverletzung nur bei quasi
identischen Taschen anderer
Hersteller annahm, vertrat das
OLG Dusseldorf die Auffassung,
dass der Unterlassungsan-
spruch schon dann begriindet
sei, wenn nur einzelne
markante Elemente der Origi-
naltaschen abernommen
werden. Im Gegensatz dazu
hat das OLG Manchen die
Kelly Bag tberhaupt nicht
mehr als eigenartig im wett-
bewerbsrechtlichen Sinne
angesehen. Diese Tasche sei
nach ihrer Form und Ausstat-
tung Allgemeingut geworden.
Wegen dieser unterschied-
lichen OLG-Urteile war eine
BGH-Entscheidung tberféllig.

Die Urteilsbegriindung des
BGH lag zum Zeitpunkt des
Redaktionsschlusses noch
nicht vor. In einer Stellungnah-

me gegentber LR erklarte
Rechtsanwalt Leopold von
Saint-George, Kéln, es kénne
davon ausgegangen werden,
dass der BGH entgegen der
Auffassung des OLG Disseldorf
eine Ubernahme nur der
markanten Taschenelemente
nicht als wettbewerbsverlet-
zend ansieht. ,Das Wettbe-
werbsrecht schitzt keine
Ausstattungsmerkmale.” An-
spriiche wegen Rufbeeintrach-
tigung kénne Hermes nicht
geltend machen. ,Das hat das
OLG Dusseldorf ohne weitere
Untersuchung angenommen.
Mit seiner Meinung stand es
im Widerspruch zu allen
Modeexperten”, duBert von
Saint-George sein Unverstdnd-
nis ber die Argumentation
des OLG Dusseldorf. Das
Gegenteil sei vielmehr richtig:
Seit vielen Jahren seien die
typischen Ausstattungsmerk-
male der Hermés-Taschen viel-
faltig variiert worden. ,Damit
hat sich ein unabhéangiger
zweiter Markt gebildet”, so von
Saint-George. Der Ruf von
Hermés wurde dadurch tber-
haupt nicht geschadigt, wie
auch die Entwicklung der
Luxusunternehmens in der
Vergangenheit bestatige.
Gleichwohl mahnt der
Anwalt die Lederwarenbran-
che zur Vorsicht, denn:
,Hermeés hat die Kelly-Bag
inzwischen als 3D-Marke
eintragen lassen.” Die Kelly
Bag mit dem Vorhangeschloss
und dem typischen Mono-
gramm, ein durch Rillen stili-
siertes H, ist somit marken-
rechtlich geschitzt. Pikant: Wer
sich im Internet Gber die Optik
des Schlosses informieren will,
kann die charakteristischen
Rillen jedoch nicht erkennen.
MafRgeblich fur den Umfang
des Markenschutzes st
jedoch diese Verdffentlichung.
Das Fazit des Anwaltes: Nur
Damenhandtaschen anbieten
ohne die Trapezform und
ohne das Spint-Schloss.
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